
 1匯 思 訊 

 
 
 

魏橋紡織公佈二零零六年度中期業績 
受惠國內市場強勁增長 純利上升 27.3% 

 
業績摘要 
♦ 營業額達人民幣 92.64 億元，較 2005 年同期大幅增長 34.0%。 

♦ 毛利為人民幣 14.35 億元，同比增長 19.7%。 

♦ 公司股東應佔淨利潤為人民幣 6.01 億元，同比增長 27.3%。 

♦ 經營利潤率達 13.6%，較 2005 度同期的 13.4%增長 0.2%。 

♦ 每股基本盈利為人民幣 0.51 元。 

♦ 建議不派發中期股息。 

 
香港 ，2006 年 9 月 11 日 - 魏橋紡織股份有限公司(下稱「本公司」或「魏橋紡織」; 連同其

附屬公司合稱「本集團」;香港聯交所編號 : 2698)公佈截至二零零六年六月三十日的未經審

核綜合中期業績。回顧期內，本集團營業額為人民幣 92.64 億元，較去年同期增長 34.0%；

公司股東應佔淨利潤為人民幣 6.01 億元; 較去年同期大幅增長 27.3%。每股基本盈利為人民

幣 0.51 元，董事會建議不派發中期股息。 
 
集團行之有效的營運模式，配合得宜的經營策略，持續為本集團帶來理想的業績。魏橋紡織

新任董事長張紅霞女士表示：「隨著集團的生產規模不斷擴大和市場銷售力度加強，加上集

團積極拓展國內市場及加大企業技術升級的策略成效卓著，使魏橋紡織的營業額和股東應佔

淨利潤能夠在上市以來不斷取得穩定增長。」 
 
 
業務回顧 
在回顧期內，國際貿易關係轉趨穩定，國內、外市場對棉紡織品的需求持續旺盛，帶動中國

的棉紡織業穩定發展。期內，魏橋紡織的營業額及公司股東應佔淨利潤繼續取得穩定的增

長。主要由於本集團對設備進行技術改造，不斷擴大生產規模，實行有效的銷售及市場推廣

策略，以更多高附加值產品滿足中高檔次客戶的需求。另外，集團於期內持續從國內外採購

先進的紡織機械，進一步提升生產技術水平。 
 
與此同時，集團對國內銷售得到進一步提升，主要原因是本集團在期內重點開拓內需市場，

使中國繼續成為集團的銷售增長動力來源。於回顧期內，國內市場銷售佔集團總營業額的比

率達到 66.2%。 
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回顧期內，本集團繼續積極落實產業升級，穩步地加大各核心產品類別的銷售力度，同時對

產品銷售組合作適當調整。從各產品銷售比例看來，坯布、棉紗及牛仔布仍然是集團的三大

重點產品，其銷售收入分別佔集團總營業額 53.1%、41.5%及 5.1%，三大產品類的銷售收入

如下： 
產品 二零零六年 

上半年銷售收入 
二零零五年 

上半年銷售收入 
變動 佔二零零六年上

半年營業額比例 
棉紗 3,843,000,000 2,739,000,000 40.3% 41.5%
坯布 4,915,000,000 3,607,000,000 36.3% 53.1%
牛仔布 474,000,000 515,000,000 -8.0% 5.1%
其他 32,000,000 55,000,000 -41.8% 0.3%
 
期內，集團的生產線產量持續提升，本集團棉紗、坯布和牛仔布的產量分別為 407,000 噸、

7.52 億米和 0.81 億米。 
 
若按地區分類，本集團產品在國內及香港市場的銷售比例持續增加，其中國內市場的銷售收

入達到人民幣 61.36 億元，佔總營業額比例為 66.2%，按地區分類的銷售收入如下： 
 

地區 二零零六年 
上半年銷售收入 

二零零五年 
上半年銷售收入 

變動 佔二零零六年上

半年營業額比例 
中國 6,136,000,000 3,486,000,000 76.0% 66.2%
香港 1,390,000,000 1,261,000,000 10.2% 15.0%
東亞地區 933,000,000 1,158,000,000 -19.4% 10.1%
其他 805,000,000 1,011,000,000 -20.4% 8.7%
 
毛利和毛利率 
截至二零零六年六月三十日止六個月，集團的毛利率較去年同期下降至 15.5%，主要原因是

上半年棉紗市場競爭較為激烈，本集團為了拓闊銷售渠道，增加了高檔坯布的銷售，同時減

少了高檔棉紗的銷售，以致棉紗毛利大幅下降，而坯布毛利則上升。牛仔布市場因銷售市場

欠佳以致毛利率下降。集團主要產品類別毛利及毛利率如下： 
產品 二零零六年 

上半年毛利 
毛利率 二零零五年 

上半年毛利 
毛利率 

棉紗 459,124,000 12.0% 668,996,000 24.4%
坯布 876,854,000 17.8% 382,871,000 10.6%
牛仔布 95,750,000 20.2% 136,229,000 26.4%
其他 3,623,000 11.2% 10,962,000 20.0%
總計 1,435,351,000 15.5% 1,199,058,000 17.3%
 
銷售及分銷成本 
二零零六年上半年，本集團銷售及分銷成本由二零零五年上半年的約人民幣 1.85 億元減少

12.4%至約人民幣 1.62 億元。其中運輸成本由二零零五年上半年的約人民幣 1.33 億元減少

18.8%至約人民幣 1.08 億元，是由於隨著公司運輸量的不斷增加，公司引入市場機制，對海

運費和陸運費分別進行價格招標，使運輸單價大幅降低，從而使整個運輸成本大幅降低；銷

售佣金由二零零五年上半年的約人民幣 2,500 萬元減少 44.0%至約人民幣 1,400 萬元，是由

於公司加大市場開拓力度，通過中間商銷售有佣金的銷售量減少所致。 
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行政開支 
截至二零零六年六月三十日止六個月，本集團行政開支約為人民幣 1 億元，較去年同期之約

1.02 億元減少 2%。由於公司實行人員高效精減管理所致。 
 
財務成本 
截至二零零六年六月三十日止六個月，本集團財務成本約為人民幣 3.29 億元，較去年同期之

人民幣 1.92 億元增加 71.4%。財務成本增加主要是由於附息銀行借貸增加及加息使得融資

成本進一步上升所致。 
 
在成本監控方面，本集團致力控制能源成本，並將繼續優化從集團公司購入之熱電資產的效

能，將生產瓶頸減至最少；繼續引入更具成本效益的生產技術，貫徹實踐高效益，低損耗的

生產程序，以減低整體生產成本，保持集團的整體毛利率水平。 
 
展望 
董事長張紅霞女士對行業和集團未來的發展深表樂觀：「二零零六年是中國實施「十一五」

規劃的第一年，中國經濟發展比重逐漸由投資推動轉向消費推動，內需增長將減少紡織行業

單向倚賴出口的現況，為業內企業提供新的市場增長點，有效減低紡織行業的經營風險。作

為中國最大的棉紡織製造商，魏橋紡織將緊貼國內外市場的發展態勢，適時調整拓展策略和

未來發展藍圖。我們將繼續優化生產工藝，提高生產技術、進一步改善效率，提升產品檔次

來滿足不同類型客戶的要求。」 
 
張女士總結道：「本集團將持續落實有效、深入、長期的產業提升計劃，完善企業治理水

準、打造行業品牌，提升企業整體價值，在穩步發展中注入強勁的中、長期增長動力。管理

層將矢志為魏橋紡織締造佳績，為股東創造價值，與同儕共同見證中國紡織業長期良好發

展。集團將不斷努力，積極提升整體競爭力，向成為全球最大最強的棉紡織品製造商的目標

不斷邁進。」 
 

-完- 
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關於魏橋紡織 
魏橋紡織股份有限公司，是一家非國有企業，主要從事棉紗、坯布及牛仔布的生產、銷售及

分銷，是中國最大的棉紡織生產商。在過去十多年來把握中國經濟快速增長的契機，建立了

龐大的生產規模，結合先進的技術裝備，在全球棉紡織市場奠定穩固基礎。 
 
魏橋位於中國第二大產棉省山東省，生產規模龐大，共有四個生產基地，分別為魏橋生產基

地、濱州生產基地、威海生產基地及鄒平生產基地。魏橋紡織僱用員工約達 15 萬人。於二

零零六年六月三十日，本集團產量约 407,000 頓棉纱、7,52 億米坯布和 0.81 億米牛仔布。 
 

 
前瞻性陳述 
 

本新聞稿包括「前瞻性陳述」。除歷史事實陳述外，所有本公司預計或期待未來可能或即將

發生的業務活動、事件或發展動態的陳述(包括但不限於預測、目標、估計及經營計劃)都屬

於前瞻性陳述。受諸多可變因素的影響，未來的實際結果或發展趨勢可能會與這些前瞻性陳

述出現重大差異。這些可變因素包括但不限於：價格波動、實際需求、匯率變動、行業競

爭、環境風險、法律、財政和監管變化、國際經濟和金融市場條件、政治風險、項目延期、

項目審批、成本估算及其他非本公司可控制的風險和因素。本公司並聲明，本公司今後沒有

義務或責任對今日作出的任何前瞻性陳述進行更新。 
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